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Given the high potential of the country in shrimp production and 

export, the present study aims to prioritize the target markets for Iranian 

shrimp based on market competitiveness indices. The study period spans 

from 2003 to 2022. To this end, the study examines the trade pattern and 

export market structure of Iranian and global shrimp using concentration 

ratios and the Herfindahl-Hirschman Index, revealed comparative 

advantage (RCA), and symmetric revealed comparative advantage 

(SRCA). The results indicate that the comparative advantage of Iranian 

shrimp experienced significant fluctuations during the study period, and the 

competitive risk for Iranian exporters was higher compared to their 

competitors. The global export market structure for this product varied 

between monopolistic competition -  closed oligopoly, with the share of the 

top four exporting countries ranging from 33% to 55% during the studied 

years. Additionally, the export market structure for Iranian shrimp during 

the studied years ranged between closed oligopoly and dominant firm, with 

the top four importing countries from Iran accounting for 73% to 96% of 

the market share. Based on the analyzed indices, the results suggest that 

Hong Kong, UAE, Malaysia, Russia, Qatar, China, and Vietnam are 

respectively the best and least risky markets for Iranian shrimp exports, 

with their average export advantage scores being 421.19, 121.27, 113.14, 

92.09, 77.39, 72.70, and 45.74. Therefore, it is recommended to focus on 

these priority countries and investigate the current conditions in the target 

markets, especially consumer preferences, to penetrate these markets. 
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 های کلیدی:  واژه

 ایران، 

 بازارهای هدف صادرات میگو، 

 ساختار بازار، 

 ، شاخص هرفیندال هیریشمن

 شیلات   
 

و صادرات میگو، پژوهش حاضر با هدف  نظر به پتانسیل بالای کشور در زمینه تولید
های رقابت بازاری در ایران صورت  بندی بازارهای هدف میگو ایران براساس شاخص اولویت

منظور  باشد. بدین می 2223-2222های  پذیرفته است. دوره مورد مطالعه این پژوهش طی سال
نسبی  من، مزیتهای تمرکز و شاخص هرفیندال هیریش مطالعه حاضر با استفاده از نسبت

نسبی آشکارشده متقارن به بررسی الگوی تجاری و ساختار بازار صادراتی  آشکارشده، مزیت
نسبی میگوی ایران طی دوره مورد  میگو ایران و جهان پرداخته است. نتایج نشان داد که مزیت

ایران  مطالعه با نوسانات زیادی همراه بوده و ریسک رقابتی برای صادرکنندگان این محصول در
نسبت به رقبا بالاتر بوده است. ساختار بازار صادراتی این محصول در جهان بین رقابت 

انحصار چند جانبه بسته متغیر بوده است و سهم چهار کشور برتر صادرکننده جهان  -انحصاری
چنین ساختار بازار صادراتی کشور ایران  باشد. هم درصد می 33-55های مورد مطالعه  طی سال

جانبه بسته و بنگاه مسلط متغیر های مورد بررسی بین انحصار چند لمحصول میگو طی سابرای 
درصد  33-10ها  بوده است و سهم چهار کشور برتر واردکننده میگو از ایران دراین سال

کنگ،  آن است که کشورهای هنگ بیانگرهای مورد بررسی نتایج  باشد. با توجه به شاخص می
ترین بازارها  ریسک امارات، مالزی، روسیه، قطر، چین و ویتنام به ترتیب بهترین بازارها و کم

، 11/421ها به ترتیب برابر با  باشند که میانگین مزیت صادراتی آن برای صادرات میگو ایران می
شود با تمرکز بر  پیشنهاد می راینبناباست.  34/45و  32/32، 31/33، 21/12، 14/113، 23/121

 کنندگان، ویژه سلیقه مصرف هدار و با بررسی شرایط موجود در بازارهای هدف ب کشورهای اولویت
 ها نفوذ کرد. کشورهای هدف در آن
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‌مقدمه

تجارت خارجی یکی از موضوعات اساسی در 

عنوان یک منبع  توسعه اقتصادی است. این بخش به

گذاری عمل  مهم برای کسب درآمد ارزی برای سرمایه

منظور  های جدید به کند و باعث جذب فناوری می

(. 1شود ) افزایش توان تولید اقتصادی کشور می

افزایش توانایی صادراتی باعث افزایش تولید داخلی، 

تر، بهبود کیفیت  های شغلی بیش ایجاد فرصت

سالم با توجه به امکانات  محصولات و تحقق رقابتی

المللی و تعادل در تراز  تر در بازارهای بین گسترده

در حال حاضر،  (.2ها در کشور خواهد شد ) پرداخت

یکی از راهبردهای اصلی برای توسعه اقتصاد کشور، 

های توسعه  ارتقاء صادرات غیرنفتی است که در برنامه

 لاتشدت تقویت شود. صادرات محصو اقتصادی باید به

غیرنفتی باید مورد پشتیبانی و حمایت قاطع و گسترده 

دولت قرار گیرد. با توجه به امکانات موجود در 

کشور، راهبرد توسعه صادرات باید به دقت تعیین 

شود تا راهکارهای کاربردی برای صادرکنندگان و 

ریزی بازرگانی کشور ارائه  مسئولان امر در زمینه برنامه

های  لاهای غیرنفتی در فعالیت(. صادرات کا3شود )

سزایی دارد و اثرات آن بر رشد و  هاقتصادی نقش ب

(. به منظور 4توجه است ) توسعه اقتصادی بسیار قابل

کسب درآمد ارزی و نفوذ در بازارهای همگن تعیین 

بازارهای هدف صادراتی مناسب برای محصولات 

امری ضروری است. بازار هدف، بازاری است که در 

از مرزهای یک کشور واقع شده و هنوز فعال خارج 

های مناسب بازاریابی  نشده است. با تدوین استراتژی

توان به این بازار وارد شد. شناسایی  المللی می بین

اهمیت است که  دارایبازارهای هدف، امری حیاتی و 

شود: الف( یکی از  در زیر به دو مورد آن اشاره می

اهبرد صادرات، عوامل کلیدی در اجرای صحیح ر

تولید محصولاتی است که با نیازها و ترجیحات 

کنندگان خارجی هماهنگ باشند. با انتخاب  مصرف

بازار هدف، نه تنها نیازها و انتظارات خریداران 

شود، بلکه ارائه محصولات مناسب و  برآورده می

کنندگان خارجی نیز  تطابق با نیازها و علایق مصرف

ایی بازارهای هدف، تمرکز اتفاق میافتد. ب( شناس

کند و حتی در زمینه  های بازاریابی را تسهیل می تلاش

نگری در  های تولیدی، از پراکنده تولید و فعالیت

های متعدد که باعث از دست رفتن تخصص  رشته

وری از منابع و  کند و به بهره شود، جلوگیری می می

های اساسی  یکی از بخش (.3کند ) امکانات کمک می

اقتصاد کشورهای در حال توسعه، بخش کشاورزی در 

است که علاوه بر تأمین امنیت غذایی، نقش بسیار 

مهمی در ایجاد اشتغال، توسعه اقتصادی و افزایش 

ترین اقلامی  (. یکی از مهم5صادرات غیرنفتی دارد )

توان به آن اشاره کرد،  که در صادرات غیرنفتی می

ا توجه به محصولات غذایی حوزه شیلات است. ب

موقعیت جغرافیایی منحصر به فرد ایران و دسترسی به 

دریا از سواحل شمالی و جنوبی، ظرفیت مطلوب و 

ای در زمینه تولید محصولات دریایی وجود  بالقوه

برداری بهینه اقتصادی،  دارد. این منبع، در صورت بهره

تواند یک فرصت عظیم برای صادرات به مدت  می

نبعی موثر برای کسب درآمد چنین م طولانی و هم

 های بخشترین زیر (. شیلات یکی از مهم2) ارزی باشد

اقتصادی در تأمین امنیت غذایی، اشتغال زایی، 

زدایی است که در امر تجارت  کارآفرینی و محرومیت

ای برخوردار  و در زمینه ارزآوری از جایگاه ویژه

های بالقوه  است. در حال حاضر شیلات کشور ظرفیت

فارس با داشتن  (. خلیج0وانی برای صادرات دارد )فرا

ترین ذخایر  که مهم 1ها آبزیان با ارزش از جمله پنائیده

آیند یکی از منابع مهم دنیا  میگو هم به حساب می

(. در بین آبزیان، میگو، یک جانور از خانواده 3است )

کند.  پوستان است که در دریاها زندگی می سخت

های شور یافت  تنها در آب های آن برخی از گونه

                                                 
1- Penaeidaes 
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های شیرین  که برخی دیگر در آب شوند، در حالی می

کنند. زیستگاه میگوهای خوراکی آب  نیز زندگی می

ویژه در جنوب کشور، در  ، بهشور در ایران

فارس و دریای عمان واقع شده است. این آبزیان  خلیج

کنند و از جانوران  عمق زندگی می اغلب در نواحی کم

(. صنعت تولید و پرورش میگو در 8هستند )کفزی 

میلادی آغاز شد و در  02ایران، از اواخر دهه 

زمان با پیشرفت جهانی این صنعت،  های اخیر، هم سال

توجهی داشته است. وجود اراضی ساحلی  رشد قابل

مستعد پرورش میگو در جنوب و شمال کشور و 

قیمت مناسب میگو پرورشی در بازار جهانی و 

ن و مقامات نسبی باعث شده تا مسئولا های مزیت

ای داشته  کشور به توسعه این صنعت توجه ویژه

باشند. در ابتداء تکثیر و پرورش میگو در ایران با 

، میگوی ببری 1میگوی ببری سیاه مانندهایی  گونه

ید، اما از سال  آغاز گرد 3، میگوی سفید هندی2سبز

وری و  رهجهت افزایش میزان به  به بعد، به 1383

واسطه توجیه اقتصادی بیشتر تولید، سیاست سازمان  به

ن اساس شد که گونه پرورشی خود شیلات ایران بر ای

 1310به میگوی پا سفید غربی تغییر دهد. در سال  را

)فائو( ایران رتبه  طبق آمار سازمان خواربار جهانی

چهاردهم تولیدکنندگان میگو در جهان را کسب کرد. 

تن  43851موفق به تولید بیش از  1313و در سال 

طور  (. همان1ید ) سفید غربی گرد میگوی پرورشی پا

شود مقادیر تولید و  ، مشاهده می1 شکلکه در 

یک روند  2223-2222های  صادرات طی سال

است.  صعودی و رو به رشد را در پیش گرفته 

ترین مقدار تولید میگوی ایران مربوط به  چنین کم هم

ترین مقدار  تن و بیش 12210با مقدار  2223سال 

تن بوده  08203با مقدار  2222تولید مربوط به سال 

چنین،  درصد رشد داشته است. هم 85که این مقدار 

                                                 
1- Penaeus monodon 

2- Penaeus semisulcatus 

3- Fenneropenaeus indicus 

ترین مقدار صادرات میگوی ایران مربوط به سال  کم

ترین مقدار صادرات  تن و بیش 1430با مقدار  2228

بوده که تن  33181با مقدار  2221مربوط به سال 

 درصدی را به همراه داشته است. در سال 10رشد 

 2/1تن میگو،  08203کشور ایران با تولید  2222

درصد از تولید میگو جهان را به خود اختصاص داده 

 35323است، اما در مقابل با داشتن مقدار صادرات 

درصد از مقدار صادرات این محصول را  1/2تن تنها 

چنین بر اساس اطلاعات  همدر جهان دارا بوده است. 

   نی صادرات میگو ایران در فاصلهارائه شده مقدار وز

 2223تن در سال  3528از  2223-2222های  بین سال

رسیده است. این موضوع  2222تن در سال  35323به 

رغم پتانسیل بالا در تولید  دهد که ایران علی نشان می

ن میگو از تمام ظرفیت خود در زمینه صادرات ای

رغم داشتن  محصول استفاده مناسبی نداشته و علی

جایگاه برتر در زمینه تولید این محصول در جهان به 

تری از ارزش صادرات این محصول  نسبت، سهم پایین

 را در اختیار دارد. 

از نظر صید و پرورش میگو، استان خوزستان طی 

تن میگو صید و  0/4388، 1313-1421دوره زمانی 

 صورت پرورشی تولید شده است. در تن به 2/013

تن  0/20520صید و  تن 2/1811استان بوشهر 

صورت پرورشی تولید شده است. در استان سیستان  به

تن میگوی  1442تن صید و  0/433و بلوچستان 

تن صید و  0/2323پرورشی و در استان هرمزگان 

تن نیز میگوی پرورشی تولید شده است. در  8/22202

تن میگوی  1021استان گلستان نیز طی این دوره 

ی ها است. براین اساس استان پرورشی تولید شده 

های  خوزستان، هرمزگان و بوشهر در صید میگو در رتبه

های بوشهر،  چنین استان اول تا سوم قرار دارند. هم

هرمزگان و گلستان در تولید میگوی پرورشی دارای 

 1313-1421های اول تا سوم طی دوره زمانی  رتبه

 (.12اند ) بوده
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 .2223-2222های  تولید و صادرات میگو ایران در سالمقدار  -1 شکل
Figure 1. The amount of production and the amount of shrimp exports from Iran in the years 2003-2022. 

 

وضعیت صادرات میگو ایران در سال  2شکل 

دهد. ایران با ارزش صادراتی  را نشان می 2222

کشور جهان صادرات  21هزار دلاری، به  113111

ترین این کشورها شامل روسیه،  میگو داشته که مهم

امارات، چین، قطر، عمان و ترکیه به ترتیب ارزش 

و  3152، 3110، 13334، 33085، 45348صادراتی 

زار دلاری به همراه داشته است بر این اساس ه 3203

عنوان یک کالای مهم در بین محصولات آبزی  میگو به

رود و تقاضا برای آن از یک روند  به شمار می

صعودی برخوردار است. در بین محصولات شیلاتی، 

صدور  محصول میگو پس از خاویار دومین کالای قابل

جهانی،   بارو ارزآور است. براساس آمار سازمان خوار

ترین تولیدکنندگان میگو در آسیا  ایران یکی از مهم

ای برای تولید و  بوده و از سوی دیگر پتانسیل بالقوه

صادرات خیلی بیشتر از این آمار و ارقام فعلی را دارا 

 (. 11است )
 

 
 .(12، )2222سال نقشه ارزش صادرات میگو ایران به جهان در  -2 شکل

Figure 2. The Value Export Map of Iranian Saffron to the World in 2022, (12). 
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با توجه به اهمیت بررسی ساختار بازار، 

ترین  بندی بازارهای هدف، شناسایی مناسب اولویت

بازارهای صادراتی و وارداتی و ضرورت توسعه 

صادرات محصولات کشاورزی، مطالعات بسیاری در 

توان  ها می ترین آن این زمینه صورت پذیرفته که از مهم

 به موارد زیر اشاره نمود:

ی به بررسی پژوهش( در 13حسینی و همکاران )

بندی بازارهای  نسبی خاویار ایران و اولویت مزیت

 2222-2225هدف صادرات این محصول طی دوره 

نسبی ایران در   منظور بررسی مزیت پرداختند. به

کار  نسبی آشکارشده به  صادرات خاویار شاخص مزیت

بندی بازارهای هدف صادرات  رای اولویتگرفته شد. ب

گیری و تاکسونومی عددی استفاده  از دو فرآیند غربال

های مورد  اند که در تمامی سال گردید. نتایج نشان داده

صادرات خاویار داشته نسبی در   بررسی، ایران مزیت

دهد که  گیری نشان می چنین، فرآیند غربال است. هم

جنوبی، ژاپن، فرانسه، عمان و نروژ  کشورهای کره

و فرآیند  ین بازارهای صادرات خاویار هستندبهتر

تاکسونومی عددی نیز کشورهای آلمان، سوئد، 

عنوان بهترین  جنوبی، قبرس و انگلستان را به کره

کند. چیذری و  رات خاویار توصیه میهای صاد گزینه

( در پژوهشی به بررسی تعیین ساختار 14یاسوری )

بندی بازارهای هدف  بازار صادراتی و اولویت

 1111-2221صادراتی محصول کیوی ایران طی دوره 

شده پرداختند، نسبی آشکار استفاده از شاخص مزیتبا 

های مورد بررسی، کشورهای  که با توجه به شاخص

نیا، هلند، فرانسه، استرالیا، انگلیس، نروژ، سوئد، اسپا

اتریش، پرتغال و آلمان بازارهای هدف بالقوه صادرات 

( در پژوهشی به 15کاوسی کلاشمی ) ایران بودند.

بندی بازارهای هدف صادرات انواع  اولویتبررسی 

 1381-1311های  شده ایران در سال بندی زعفران بسته

ا، از سه رهیافت ستپرداخته است. در این را

کار  گیری وزنی به تاکسونومی عددی، تاپسیس و غربال

های  شد. نتایج حاصله نشان داد که اولویت گرفته 

بندی  نخست صادرات برای انواع پودر زعفران با بسته

( شامل 21122214گرم )کد تعرفه  32تا  12

کشورهای اسپانیا، امارات و ایتالیا است. برای محصول 

گرم )کد تعرفه  12تر از  بندی کم ا بستهزعفران ب

(، کشورهای عربستان و اسپانیا و برای 21122211

گرم )کد تعرفه  32تا  12بندی  زعفران با بسته

(، امارات، اسپانیا و عربستان دارای اولویت 21122213

( در پژوهشی با هدف 10طاهری و همکاران )بودند. 

نی گیاهان پذیری ایران در بازار جها بررسی رقابت

بندی کشورهای هدف صادرات  دارویی و اولویت

نسبی  های مزیت گیاهان دارویی، با استفاده از شاخص

 پذیری نسبی متقارن رقابت مورد بررسی قرار دادند. مزیت

کارگیری  هایران در بازار جهانی گیاهان دارویی با ب

گیری چند شاخصه  گیری و تصمیم های غربال روش

گرفت و کشورهای هدف صادراتی  مورد بررسی قرار

بندی مشخص شدند. نتایج  گیاهان دارویی با اولویت

در  2222-2211نشان دادند که ایران در دوره 

صادرات گیاهان دارویی و محصولات مرتبط با آن 

چنین کشورهای قطر،  نسبی داشته است، هم مزیت

بوتسوانا، هلند، آلمان، دانمارک، کانادا، امارات، 

آمریکا و بریتانیا اولویت بالاتری برای  عربستان،

( 13رودینسکایا ) اند. صادرات گیاهان دارویی داشته

کننده در بازار  ای به بررسی عوامل تعیین در مطالعه

ختند. نتایج بیانگر گوشت خوک در کشور چک پردا

های مختلف زنجیره  اساس شاخصآن بود که بر

ازاری غذایی در طول دوره مورد بررسی یک قدرت ب

های  همراه با نسبت تمرکز بالا به نفع خرده فروشی

کنندگان و  گوشت خوک در مقایسه با مصرف

کنندگان نهاده این محصول در بازار به ویژه در  عرضه

مورد محصولات گوشتی با ارزش افزوده بالا وجود 

 داشته است.
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در پژوهشی به بررسی  (18چیذری و همکاران )

بندی بازارهای هدف کشمش صادرکنندگان  اولویت

پرداختند. در  2211-2221های  عمده جهانی در سال

این مطالعه ایران، میان کشورهای صادرکننده اصلی 

ترین ثبات را در سهم، قیمت و مزیت  کشمش، کم

که کشورهایی مانند  صادراتی داشته است، در حالی

استرالیا، کانادا، فرانسه، پاناما، آلمان، سوئد، قزاقستان، 

نیوزیلند، برزیل، هلند، نروژ، امارات، اوکراین، کلمبیا، 

روسیه، پرو، ژاپن، لهستان، ایسلند، لیتوانی، اکوادور، 

بلاروس و انگلستان، بالاترین اولویت را در میان 

اند. نتایج مطالعه  مش داشتهکشورهای واردکننده کش

کشورهای هلند، لهستان، سوئد،  گر آن بود کهبیان

ایسلند، پرو، نیوزلند، انگلستان، استرالیا، برزیل، کانادا، 

قزاقستان، امارات، اوکراین، روسیه، ژاپن، کلمبیا، 

پاناما، فرانسه، لیتوانی، اکوادور، نروژ، بلاروس و آلمان 

بالاترین اولویت را در میان کشورهای واردکننده 

ن عوامل گوناگونی از جمله چنی اند. هم کشمش داشته

کننده نهایی بودن، مزیت جغرافیایی و رقابت  مصرف

ضعیف در بازارهای هدف، این موضوع را توجیه 

کنند. ایران در بازارهای امارات، اوکراین، لیتوانی،  می

لسهستان، روسیه و قزاقستان دارای بالاترین اولویت 

( در یک 11رفیعی و همکاران ) محسوب شده است.

با استفاده از رهیافت تاکسونومی عددی،  ژوهشپ

های  الگوی صادرات خرمای ایران بر اساس شاخص

چنین  تداوم بازاری مورد بررسی قرار دادند. هم

دست آمده، بهترین بازارهای خرمای  اساس نتایج بهبر

زاهدی ایران کشورهای پاکستان، افغانستان، قزاقستان، 

رهای صادراتی قرقیزستان و ترکیه، بهترین بازا

محصول خرمای استعمران ایران کشورهای لهستان، 

انگلستان، کانادا، امارات و استرالیا، بهترین بازارهای 

صادراتی محصول خرمای مضافتی ایران کشورهای 

باشند.  آذربایجان، پاکستان، ترکیه، امارات و هند می

چنین با توجه به نتایج حاصل شده، بازارهای  هم

ل خرمای کبکاب ایران در کشورهای صادراتی محصو

عنوان  روسیه، اوکراین، قزاقستان، امارات و عراق به

 چنین، بازارهای اند. هم ترین بازارها شناخته شده مطلوب

صادراتی محصول خرمای شاهانی ایران، کشورهای 

های مورد توجه برای  عنوان مکان امارات و هند به

مجیدیان و صادرات این نوع خرما شناسایی شدند. 

( در پژوهشی به بررسی مقایسه ساختار 22همکاران )

عنوان حلقه زنجیره تامین  بازار جهانی محصول پسته به

نسبی آشکارشده پرداختند.  زیتپسته و محاسبه م

اساس نتایج، ساختار بازار جهانی پسته در بازه بر

رغم سهم بالای چهار قدرت  ، علی2212-2218زمانی 

جانبه بسته ها یک انحصار چند کثر سالر، در ابرتر بازا

دهنده سهم کم اکثر رقبا و رقابت  بوده است که نشان

دلیل سهم زیاد و ثبات  ها بوده است. اما به بالا بین آن

رهبری بازار، امکان گرفتن سهم کشورهای بزرگ 

طور  چنین به برای رقبای کوچک اندک بوده است. هم

، روسیه، متوسط صادرات پسته به کشورهای چین

ترین  هند، ترکیه، پاکستان، ایتالیا و قزاقستان بیش

( در 21عادلی )نسبی را برای ایران داشته است.  مزیت

بندی بازارهای  بررسی شناسایی و اولویت  مطالعه

 2214-2218های  هدف صادراتی میگوی ایران در سال

گری  های تاکسنومی عددی و غربال با استفاده از روش

. نتایج این مطالعه نشان داد که پرداخته است

جنوبی، رومانی، ژاپن، ویتنام، چین،  کشورهای کره

مجارستان، پرو، اسپانیا، آلبانی و جهموری چک 

های اول تا دهم برای صادرات  ترتیب در رتبه به

( 22پور و همکاران ) اند. کاظم میگوی ایران قرار گرفته

ان در پذیری ایر در پژوهشی با هدف ارزیابی رقابت

بندی کشورهای  فرنگی و اولویت بازار جهانی گوجه

 های فرنگی با استفاده از نسبت هدف صادرات گوجه

نسبی  ، مزیت1هیریشمن-تمرکز و شاخص هرفیندال 

نسبی  های مزیت آشکارشده متقارن و شاخص

                                                 
1- Herfindahl Hhirschman Index 
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پذیری ایران در بازارهای جهانی  آشکارشده، رقابت

تاکسونومی  کارگیری روش تحلیل هفرنگی با ب گوجه

بندی کشورهای هدف صادراتی  عددی به اولویت

فرنگی پرداختند. نتایج بیانگر آن بود که ایران  گوجه

فرنگی  در صادرات گوجه 1382-1313های  طی سال

چنین کشورهای ازبکستان،  است، هم نسبی داشته  مزیت

ترتیب  ارمنستان، اکراین، قرقیزستان و آذربایجان به

فرنگی ایران  رای صادرات گوجهبهترین بازارها ب

 شوند. محسوب می

با توجه به سهم بالای کشور در تولید محصول 

میگو در مقابل سهم ناچیز آن در صادرات این 

محصول و از سویی دیگر عدم وجود پژوهش جامع 

در خصوص تعیین بازارهای هدف مناسب و حضور 

حاضر به دنبال آن است که با  پژوهشفعال در آن، 

نسبی ساختار بازار صادراتی این  مزیت بررسی

محصول در ایران و جهان راهکارهای علمی به 

تولیدکنندگان این محصول در خصوص شناسایی و 

انتخاب بازار هدف مناسب ارائه نماید. این مطالعه با 

هدف شناسایی بازارهای هدف میگوی صادراتی ایران 

 طراحی و تنظیم شده است. 

 

‌ها‌مواد‌و‌روش

المللی برای  های تجارت بین اس تئوریبر اس

ها  توسعه صادرات در هر کشور، باید در بررسی

های نسبی  داد که شامل تشخیص مزیتانجام اقداماتی 

گذاری در  دار و سرمایه بندی صنایع مزیت و ترتیب

های صادراتی شود. این بدین معناست  توسعه فعالیت

یک کشور هایی که  ها و مزیت که ابتدا باید پتانسیل

گیری کرد که در کدام  دارد را شناسایی کرده و تصمیم

های اقتصادی باید متمرکز شد و در  ها و بخش صنعت

گذاری را در جهت توسعه  نهایت منابع و سرمایه

(. بر طبق قانون 23کار گرفت ) های صادراتی به فعالیت

باشد محصولی را با نسبی اگر یک کشور قادر  مزیت

تری نسبت به سایر کشورها تولید و صادر  هزینه کم

تری ببرد  تواند در تجارت این کالا سود بیش کند، می

نسبی  گیری مزیت های متعددی برای اندازه . روش(24)

ها پرداخته  وجود دارد که در ادامه به تشریح آن

های مورد استفاده  شاخص ترین شود. یکی از رایج می

نسبی اشکارشده  نسبی، مزیت گیری مزیت در اندازه

(RCA)1 محاسبه  1باشد که از طریق رابطه  می

 (:25)شود  می
 

(1)                                      RCAij =

xij

∑ xiji

∑ xijj

∑ ∑ xijji

 

 

𝑥𝑖𝑗  ، که در آن توسط کشور  𝑖ارزش صادرات کالای  

𝑗 ،∑ 𝑥𝑖𝑗𝑖  ارزش کل صادرات کشور𝑗 ،∑ 𝑥𝑖𝑗𝑗 

∑ در جهان و iارزش کل صادرات کالای  ∑ 𝑥𝑖𝑗 𝑗𝑖 

عبارت دیگر،  ارزش کل صادرات جهان است. به

و  jاز کل صادرات  iصورت کسر از سهم کالای 

از کل صادرات جهان است.  iمخرج کسر سهم کالای 

صفر تا یک  ار شاخص در دامنهقرار گرفتن مقد

نسبی در کالای مورد  دهنده عدم وجود مزیت نشان

نهایت بیانگر  بررسی و قرار گرفتن در دامنه یک تا بی

وجود مزیت و حرکت به سمت تخصصی شدن 

(. بهبود روند این شاخص در طی 20تجارت است )

ک ای از بهبود موقعیت رقابتی ی توان نشانه زمان را می

جاکه در این  کشور در سطح بازار جهانی دانست. از آن

گران  تقارن در مقدار وجود دارد، پژوهش شاخص عدم

( 2نسبی آشکارشده متقارن )رابطه  از شاخص مزیت

 (:25کنند ) نیز استفاده می
 

(2)                                  𝑅𝑆𝐶𝐴𝑖𝑗 =
𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗−1

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗+1
 

 

دامنه تغییرات این شاخص بین مثبت یک و منفی 

دهنده عدم مزیت  باشد که مقادیر منفی آن نشان یک می

                                                 
1- Revealed Comparative Advantage 



 و‌همکاران‌مرتضی‌مجیدیان‌/‌...‌بندی‌بازارهای‌هدف‌میگو‌ایران‌اولویت

 

554 

دهنده وجود مزیت در صادرات  و مقادیر مثبت نشان

  .یک محصول است

شود  دنبال می پژوهشیکی از اهدافی که در این 

ر معرف بررسی ساختار بازار است. ساختار بازا

جمله تمرکز فروشندگان، خصوصیات سازمانی بازار از

مرکز خریداران، شرایط ورود و درجه همگنی کالا 

توان ماهیت  ها می باشد که با شناسایی آن می

گذاری، رقابت در بازار و نوع بازار را مشخص  قیمت

های سازمانی  دهنده ویژگی نمود. ساختار بازار نشان

یین رابطه بین اجزاء تواند برای تع بازار است که می

 .(23استفاده شود ) گذاری در آن بازار و ماهیت قیمت

ها دو عامل مهم در  ها و مقیاس آن کنندهتعداد تولید

هر قدر  بنابراینآیند.  ها به شمار می تعیین ساختار بازار

تر و بخش وسیعی از  ها در بازار کم کنندهتعداد تولید

ها باشد،  ولیدکنندهبازار در اختیار تعداد محدودی از ت

تر  که ساختار بازار، انحصاری باشد بیش احتمال این

 است. 

این : (𝑪𝑹𝒏)های تمرکز  شاخص نسبت -الف

شاخص بیانگر تمرکز تولید محصول در چند کشور 

تواند انواع ساختار بازار بین رقابت  چنین می بوده و هم

ر کامل را نشان دهد. شاخص فوق کامل و انحصا

 شود: تعریف می 3رابطه صورت  به
 

(3)         CRn = ∑ Si2,…,k
n
i=1                    k > n 

 

تعداد  nها،  تعداد تولیدکننده k ،در این رابطه

ام و  iسهم بازار تولید کننده  Siهای بزرگ،  تولیدکننده

 𝐶𝑅𝑛 نسبت تمرکزn باشد کننده میتولید.  

برای  :(HHIهیریشمن ) -لشاخص هرفیندا -ب

های  بعضی از نواقص وارد شده بر شاخص نسبترفع 

گیری  هیریشمن برای اندازه -تمرکز، شاخص هرفیندال

قدرت بازار پیشنهاد شده است که از مجموع توان دوم 

گردد. این  سبه میها محا سهم بازار تمامی صادرکننده

 (:23آید ) دست می ، به4  شاخص از رابطه

(4)                                     HHI = ∑ Si
2k

i=1 
 

تعداد کشورهای تولیدکننده محصول  kدر رابطه فوق، 
ام است. اگر  iسهم بازار تولیدکننده  Siدر جهان و 

های نسبی یکسان در  شماری بنگاه با اندازه تعداد بی
هیریشمن، بسیار  -بازار باشند، شاخص هرفیندال

های  تولیدکننده و با سهم کوچک و اگر تعداد کمی
نابرابر در بازار وجود داشته باشد، مقدار شاخص 

چه مقدار عبارت دیگر هر نزدیک یک خواهد بود. به
آن به صفر نزدیک باشد نشانگر درجه رقابتی بالاتر 
بازار و هرچه به یک نزدیک باشد درجه انحصاری و 

دهد. از مزایای این شاخص آن است  بالا را نشان می
های تولیدی در بازار را  نخست، سهم تمامی بنگاه که

که عکس شاخص هرفیندال،  گیرد و نیز این در نظر می
ها با سهم یکسان( را نشان  نوع بازار )تعداد بنگاه

دهد. علت انتخاب دو شاخص فوق در این  می
های مهمی برای  ها شاخص این است که آن پژوهش

ین ساختار سنجش درجه رقابت و انحصار هستند. تعی
بازار با ترکیب شاخص نسبت تمرکز و شاخص 

نشان داده شده ، 1جدول هیریشمن در  -هرفیندال
بازارهای رقابت کامل، انحصار چندجانبه (. 28است )

جانبه بسته، بنگاه مسلط و انحصار باز، انحصار چند
های خاص خود را دارند. در  کامل هر کدام ویژگی

تر فعالان اقتصادی در  ساختار بازار رقابت کامل، بیش
حال رقابت برای جذب مشتریان هستند و کشوری 

ها را تعیین کند و قیمت از برابری  تواند قیمت نمی
آید. بازار رقابت انحصاری  دست می هعرضه و تقاضا ب

کالاها  همانند بازار رقابت کامل است با این تفاوت که
بندی  همگن هستند و کالاها از نظر بستهدر این بازار نا

و درجه کیفیت با یکدیگر متفاوت هستند. در بازار 
جانبه باز، یک کشور یا گروهی از نحصار چندا

کشورها بخشی از بازار را کنترل کرده و با مشتریان، 
کنندگان و سایر اعضای بازار تعامل دارند و  تامین

شورها به این بازار آزاد است. اما در ورود و خروج ک
انحصار چندجانبه بسته، بازار تحت کنترل قوانین و 

هایی بر روی رفتار  مقرراتی قرار دارد که محدودیت
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کشورها وجود داشته و ورود و خروج به این بازار 
چنین  شود. هم هایی دیده می آزاد نیست و محدودیت

یا گروهی  شرایط بنگاه مسلط این است که یک کشور
از کشورها بر دیگر کشورها غلبه کرده و توانایی تعیین 
شرایط بازار را دارد. بازار انحصار کامل هم به معنای 

طور  این است که یک کشور یا گروهی از کشورها به
مطلق بازار را کنترل کرده و هیچ کشور دیگری وارد 

درصد( را  122بازار )شود و سهم کامل  این بازار نمی
 (. 1جدول ) دست دارددر 

 

 .انواع ساختار بازار -1 جدول
Table 1. Types of Market Structures. 

 ویژگی اصلی بازار
Main feature of the market 

-شاخص هرفیندال

 (HHIهیرشمن )

 نسبت تمرکز )درصد(
Concentration 

ratio (Percentage) 

 بازار
Market 

 بنگاه رقیب بدون انحصار در بازار وجود دارند. 52بیش از 
More than 50 competing firms with no market dominance 

HHI → 0 CR1 → 10 
 رقابت کامل

Perfect Competition 
 درصد بازار را در انحصار ندارند. 12هیچ بنگاهی بیش از 

No firm holds more than 10% of the market 
(1/HHI) → 10 CR1 < 10 

 رقابت انحصاری

Monopolistic Competition 
 درصد بازار را در انحصار دارند. 42بنگاه با حداکثر  4

Top 4 firms hold less than 40% of the market 
 < (1/HHI)  10 CR4 < 40 

 انحصار چند جانبه باز

Open Oligopoly 
 را در انحصار دارد.درصد بازار  02بنگاه حداقل  4

Top 4 firms hold at least 60% of the market 
3 < (1/HHI)    CR4 >  0 

 بسته انحصار چند جانبه

Closed Oligopoly 
 درصد بازار در انحصار یک نگاه است. 52بیش از 

One firm holds more than 50% of the market 
1 < (1/HHI)  3 CR1 ≥ 50 

 بنگاه مسلط

Dominant Firm 
 بنگاه گل بازار را در انحصار دارد.یک 

One firm fully dominates the market 
HHI → 1 CR1 → 100 

 انحصار کامل

Pure Monopoly 
                                                                                                                                                                                    )Source )29(21ماخذ )

 

شامل  پژوهشآمار و اطلاعات مورد نیاز این 
مقدار صادرات، ارزش صادرات محصول میگو از 

برای  1الملل پایگاه اطلاعاتی سازمان مرکز تجارت بین
لازم به آوری شده است.  جمع 2223-2222های  سال

ضرایب مربوط به هرکدام   ذکر است که برای محاسبه
( Excelاز کشورها در این مطالعه از صفحه گسترده )

  استفاده شده است.
 

‌نتیجه‌و‌بحث
  نتایج حاصل از بررسی سهم صادراتی میگو

 های  دهد که در طی سال ( نشان می2 جدول)
کشورهای چین، ویتنام، هند، اکوادور و  2222-2223

ترتیب در جایگاه نخست تا چهارم  موزامبیک به
عنوان کشورهای برتر صادرکننده این محصول در  به

های اخیر با رشد  اند. اما در سال قرار داشتهجهان 

                                                 
1- International Trade Center 

مستمر و گسترده کشور موزامبیک در حوزه صادرات 
این محصول، در ترکیب چهار کشور برتر صادرکننده 

که در  طوری محصول میگو جهان قرار گرفته است به
 ترتیب به کشورهای چهار جایگاه نخست به 2222سال 

تصاص پیدا کرده اکوادور، هند، ویتنام، موزامبیک اخ
دهد که ایران با وجود پتانسیل  ها نشان می است. بررسی

بالا جهت تولید و صادرات این محصول نتوانسته است 
جایگاه خود را در صادرات این محصول حفظ کند و 

برتر  جایگاهش در هیچ سالی بین چهار کشور
 نبوده است. 2223-2222های  صادرکننده میگو در سال

بررسی ساختار بازار صادراتی  نتایج حاصل از
دهد که ساختار بازار صادراتی  میگو جهان نشان می

صورت رقابت انحصاری،  این محصول در جهان به
جانبه باز و انحصار چندجانبه باز و بین انحصار چند

چهار  2222چنین در سال  بسته متغیر بوده است. هم
درصد از کل  55کشور برتر صادرکننده میگو جهان 
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اند و این  صادرات جهان را به خود اختصاص داده
های مورد  درصد در سال 55درصد تا  33سهم بین 

میانگین رتبه ایران در بازه  بررسی متغیر بوده است.
طور  در بازار صادرات میگو به 2223-2222زمانی 

جهان و میانگین سهم صادراتی  22متوسط در رتبه 

درصد  30/4حدود  ورهایران در بازار جهانی در این د
های ساختار بازار،  اساس شاخصبوده است. بر

های مورد  ترین رقبای صادراتی میگو ایران در سال مهم
بررسی کشورهای چین، ویتنام، هند، کانادا، تایلند، 

 . (2 جدولاند ) اندونزی، اکوادور و موازامبیک بوده
 

 .ساختار بازار صادراتی میگو جهان -2 جدول

Table 2. Global shrimp export market structure. 
 ساختار بازار

Market Structure 
 رقبای تجاری فعال

Active business competitors 
HHI/1 HHI CR4 CR1 

 سال
Year 

 رقابت انحصاری
Monopolistic Competition 

 ویتنام هند کانادا چین
Vietnam India Canada China 

20.422 0.049 0.345 0.099 2003 

 رقابت انحصاری
Monopolistic Competition 

 ویتنام کانادا هند چین
Vietnam Canada India China 

20.608 0.049 0.347 0.097 2004 

 انحصار چند جانبه باز
Open Oligopoly 

هند کانادا تایلندویتنام   
Vietnam India Canada Thailand 

19.880 0.050 0.354 0.102 2005 

 رقابت انحصاری
Monopolistic Competition 

 ویتنام، تایلند، کانادا، هند

Vietnam, Thailand, Canada, India 
20.715 0.048 0.339 0.099 2006 

 رقابت انحصاری
Monopolistic Competition 

 تایلند، کانادا، اندونزی ویتنام،

Vietnam, Thailand, Canada, Indonesia 
20.818 0.048 0.341 0.098 2007 

 رقابت انحصاری
Monopolistic Competition 

 ویتنام، تایلند، کانادا، اندونزی

Vietnam, Thailand, Canada, Indonesia 
21.197 0.047 0.336 0.098 2008 

 رقابت انحصاری
Monopolistic Competition 

 تایلند، ویتنام، چین، کانادا

Thailand, Vietnam, China, Canada 
20.529 0.049 0.350 0.099 2009 

 انحصار چند جانبه باز
Open Oligopoly 

 ویتنام، تایلند، چین، کانادا

Vietnam, Thailand, China, Canada 
19.016 0.053 0.367 0.105 2010 

 جانبه بازانحصار چند 
Open Oligopoly 

 هند، چین، تایلند، کانادا

India, China, Thailand, Canada 
17.099 0.058 0.390 0.112 2011 

 انحصار چند جانبه باز
Open Oligopoly 

 هند، اکوادور، کانادا، تایلند

India, Ecuador, Canada, Thailand 
16.447 0.061 0.398 0.127 2012 

 جانبه بازانحصار چند 
Open Oligopoly 

 هند، هندوراس، اکوادور، کانادا

India, Honduras, Ecuador, Canada 
17.358 0.058 0.388 0.113 2013 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 هند، اکوادور، کانادا، چین

India, Ecuador, Canada, China 
15.075 0.066 0.440 0.149 2014 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 هند، اکوادور، کانادا، چین

India, Ecuador, Canada, China 
13.456 0.074 0.473 0.116 2015 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 اکوادور، ویتنامموزامبیک، هند، 

Mozambique, India, Ecuador, Vietnam 
13.628 0.073 0.465 0.155 2016 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 هند، موزامبیک، اکوادور، ویتنام

India, Mozambique, Ecuador, Vietnam 
13.558 0.074 0.477 0.148 2017 

 انحصار چند جانبه باز و بستهبین 
Between Open and Closed Oligopoly 

 موزامبیک، هند، اکوادور، ویتنام

Mozambique, India, Ecuador, Vietnam 
11.328 0.088 0.517 0.190 2018 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 اکوادور، هند، موزامبیک، ویتنام

Ecuador, India, Mozambique, Vietnam 
12.070 0.083 0.491 0.172 2019 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 اکوادور، هند، ویتنام، موزامبیک

Ecuador, India, Vietnam, Mozambique 
12.044 0.083 0.483 0.194 2020 

 و بسته بین انحصار چند جانبه باز
Between Open and Closed Oligopoly 

 اکوادور، هند، ویتنام، موزامبیک

Ecuador, India, Vietnam, Mozambique 
11.009 0.091 0.503 0.207 2021 

 بین انحصار چند جانبه باز و بسته
Between Open and Closed Oligopoly 

 اکوادور، هند، ویتنام، موزامبیک

Ecuador, India, Vietnam, Mozambique 
8.417 0.119 0.553 0.280 2022 

 Source: Research Findings                                                                                                                 های تحقیق یافته ماخذ:
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اساس صادراتی میگو ایران بر تار بازارساخ
-های پایداری نسبت تمرکز و هرفیندال شاخص

بررسی و در  2223-2222هیریشمن در بازه زمانی 

گزارش شده است. همانگونه که مشاهده  3 جدول

 جانبهبازار صادراتی ایران انحصار چند شود ساختار می
بسته و بنگاه مسلط متغیر بوده است و سهم چهار 

اساس شاخص ور اول واردکننده میگو ایران )برکش

CR4 درصد بوده است که ترکیب این  10تا  33( بین

کشورها در طی دوره زمانی تغییر کرده است. سهم 

بالای چهار کشور در واردات میگو از ایران بیانگر آن 
ران محدود بوده است که کشورهای هدف صادراتی ای

و این خطر وجود دارد که در صورت محدودیت 

وارداتی از سوی این کشورها، ایران با مشکل مواجه 

خود را از زنی  قدرت چانهشده و قدرت صادراتی و 
ترین کشورهای  لازم به ذکر است که مهم دست بدهد.

واردکننده میگو ایران در طی دوره مورد بررسی 

کنگ  طر، مالزی، ویتنام و هنگروسیه، امارات، چین، ق

   .(3 جدولباشند ) می
 

 .ساختار بازار صادراتی میگو ایران -3جدول 
Table 3. Structure of Iran's shrimp export market. 

 ساختار بازار
Market Structure 

 رقبای تجاری فعال
Active business competitors 

HHI/1 HHI CR4 CR1 

 سال
Year 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 اسپانیا، آمریکا، امارات، انگلیس
Spain USA UAE UK 

3.98 0.25 0.78 0.46 2003 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 اسپانیا، امارات، انگلیس، آمریکا
Spain UAE UK USA 

3.54 0.28 0.78 0.49 2004 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 امارات، اسپانیا، آمریکا، ایتالیا
UAE Spain USA Italy 

4.88 0.20 0.74 0.39 2005 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 امارات، اسپانیا، ایتالیا، لبنان
UAE Spain Italy Lebanon 

3.41 0.29 0.84 0.47 2006 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

 امارات، لبنان، مصر، اسپانیا
UAE Lebanon Egypt Spain 

2.07 0.48 0.93 0.68 2007 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 امارات، مصر، کویت، اسپانیا
UAE Egypt Kuwait Spain 

3.23 0.31 0.92 0.47 2008 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

کویت، بینان، مصر امارات،  
UAE Kuwait Benin Egypt 

2.18 0.46 0.96 0.65 2009 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 امارات، کویت، لبنان، ایتالیا
UAE Kuwait Lebanon Italy 

3.96 0.25 0.86 0.40 2010 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

 امارات، کویت، لبنان، مصر
UAE Kuwait Lebanon Egypt 

2.65 0.38 0.95 0.55 2011 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

 امارات، کویت، مصر، ویتنام
UAE Kuwait Egypt Vietnam 

2.64 0.38 0.95 0.57 2012 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 ویتنام، امارات، اسپانیا، لبنان
Vietnam UAE Spain Lebanon 

3.87 0.26 0.81 0.41 2013 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

 ویتنام، امارات، کویت، لبنان
Vietnam UAE Kuwait Lebanon 

2.40 0.42 0.95 0.57 2014 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 روسیه، امارات، چین، قطر
Russia UAE China Qatar 

2.57 0.39 0.96 0.49 2015 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

لبنان، امارارات، فرانسهویتنام،   
Vietnam Lebanon UAE France 

1.88 0.53 0.95 0.70 2016 

 بنگاه مسلط
Dominant Firm 

کنگ، امارات، فرانسه ویتنام، هنگ  
Vietnam Hong Kong UAE France 

2.95 0.34 0.92 0.50 2017 



 و‌همکاران‌مرتضی‌مجیدیان‌/‌...‌بندی‌بازارهای‌هدف‌میگو‌ایران‌اولویت

 

554 

  -3جدول ادامه 
Continue Table 3. 

 ساختار بازار
Market Structure 

 رقبای تجاری فعال
Active business competitors 

HHI/1 HHI CR4 CR1 

 سال
Year 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

کنگ، امارات، کویت ویتنام، هنگ  
Vietnam Hong Kong UAE Kuwait 

4.67 0.21 0.83 0.30 2018 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

ویتنام، مالزیکنگ، امارات،  هنگ  
Hong Kong UAE Vietnam Malaysia 

6.61 0.15 0.73 0.22 2019 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 امارات، مالزی، روسیه، کویت
UAE Malaysia Russia Kuwait 

4.31 0.23 0.84 0.36 2020 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 چین، امارات، روسیه، مالزی
China UAE Russia Malaysia 

3.71 0.27 0.87 0.38 2021 

 انحصار چند جانبه بسته
Closed Oligopoly 

 روسیه، امارات، چین، قطر
Russia UAE China Qatar 

3.66 0.27 0.90 0.40 2022 

 Source: Research Findings                                                                                                                 های تحقیق یافته ماخذ:
 

 تغییرات سهم کشورهای واردکننده محصول میگوی

ره کشورهای واردکننده از کشور ایران بر اساس دو دو

نشان  3 شکلدر  2222-2213و  2223-2212زمانی 

شود، سهم  که مشاهده می داده شده است. چنان
کنگ، روسیه و  گان کشورهای ویتنام، هنگواردکنند

نسبت به دوره  2213-2222 چین در دوره زمانی
 3/38، 122، 122، 3/32به ترتیب  2223-2212زمانی 

درصد افزایش و کشورهای امارات، اسپانیا، کویت، 

 8/35، 122، 02، 88، 0/33ترتیب  آمریکا و لبنان به

که دیده طور درصد کاهش پیدا کرده است. و همان

)سهم واردکنندگان( ترین میزان رشد  شود کم می
دلیل تشدید  مربوط به کشور آمریکا است که به

رو  گیر روبه کاهشی چشم های اخیر با ها در سال تحریم
 بوده است.

 

 
 .2213-2222و  2223-2212تغییرات سهم کشورهای واردکننده میگو از ایران در دو دوره زمانی  -3 شکل

Figure 3. Changes in the share of countries importing shrimp from Iran during two time periods,  

2003-2012 and 2013-2022. 
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نسبی  منظور بررسی مزیت در پژوهش حاضر به

نسبی  های مزیت صادراتی میگو ایران از شاخص

نسبی آشکار شده متقارن استفاده  آشکار شده و مزیت

است. ارائه گردیده  4 جدولشده که نتایج آن در 

نسبی صادراتی  مزیتشود  گونه که ملاحظه می همان

میگو ایران با نوساناتی مواجه بوده اما همواره در طی 

نسبی صادراتی بوده  دوره مورد بررسی داری مزیت

های اخیر افزایش یافته است. این  و در سالاست 

موضوع بیانگر افزایش قدرت رقابت میگو ایران در 

باشد. اما با توجه به شاخص  بازار جهانی می

ار شده متقارن، ایران در صادرات نسبی آشک مزیت

نسبی ندارد و در سال مورد بررسی  میگو مزیت

 دست آورده است. هنسبی صادراتی را ب ( مزیت2222)

 

 .مزیت صادراتی میگو ایران -4 جدول

Table 4. Comparative advantage of shrimp exports from Iran. 

 سال
Year 

RCA RSCA 
 سال

Year 
RCA RSCA 

2003 0.8 -0.142 2013 0.5 -0.375 

2004 0.5 -0.318 2014 0.4 -0.431 

2005 0.2 -0.713 2015 0.7 -0.200 

2006 0.2 -0.725 2016 0.6 -0.280 

2007 0.1 -0.790 2017 0.8 -0.136 

2008 0.1 -0.877 2018 0.7 -0.148 

2009 0.2 -0.657 2019 0.9 -0.031 

2010 0.1 -0.805 2020 0.9 -0.027 

2011 0.1 -0.759 2021 0.8 -0.136 

2012 0.2 -0.714 2022 5.0 0.668 

 های تحقیق             یافته ماخذ:
Source: Research Findings 

 

نسبی صادراتی میگو ایران به  مزیت 5جدول 

ین تر دهد. مهم ترین بازارهای هدف را نشان می مهم

اساس ساختار بازار کشورهای هدف صادراتی ایران بر

 کنگ، شده شامل کشورهای ویتنام، هنگ صادراتی تعیین

باشد. که  چین، روسیه، مالزی، امارات و قطر می

این کشورها  ترتیب میانگین مزیت صادراتی ایران به به

، 31/33، 21/12، 14/113، 23/121، 11/421ترتیب  به

چنین اگرچه ویتنام بازار  باشد. هم می 34/45و  32/32

باشد، اما نتایج  ای برای صادرات میگو ایران می عمده

دهد که ریسک مزیت صادراتی ایران به  نشان می

تر از ویتنام بوده است. بررسی  کنگ کم کشور هنگ

دهد که  نسبی صادراتی نشان می ات مزیتضریب تغییر

ترین  ترین نوسان مربوط به کشور ویتنام و کم بیش

کنگ بوده است که این  نوسان مربوط به کشور هنگ

تواند بیانگر ریسک در بازار این دو کشور  شاخص می

ثباتی در سیستم تجاری یک  معیاری برای بی باشد و

اساس ضریب بر .(32کشور در نظر گرفته است )

کشورهای  نسبی صادراتی میگو ایران به تغییرات، مزیت

کنگ، امارات، مالزی، روسیه، قطر، چین و ویتنام  هنگ

ثبات  بیانگرترین نوسان بوده که  ترتیب دارای کم به

 بازار در عین رقابتی بودن است.
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 .2222-2223سال  های هدف صادراتی ایران در نسبی برای صادرات میگو به کشور مزیت -5 جدول

Table 5. Relative advantage for shrimp exports to target countries of Iran in the years 2003-2022. 

 سال
Year 

 روسیه
Russia 

 چین
China 

 امارات
Emirates 

کنگ هنگ  
Hong Kong 

 ویتنام
Vietnam 

 قطر
Qatar 

 مالزی
Malaysia 

2003 41.61 58.44 32.08 189.59 104.79 2.76 82.32 

2004 67.51 61.00 48.78 114.32 223.13 4.49 106.70 

2005 113.84 88.02 90.55 164.34 233.10 14.82 82.91 

2006 85.79 57.98 65.32 161.36 122.65 6.19 47.39 

2007 111.99 52.17 86.43 168.45 92.06 18.40 64.77 

2008 61.49 33.79 39.73 121.38 66.90 13.18 25.84 

2009 46.15 19.70 25.24 82.85 52.34 8.44 42.10 

2010 41.48 23.65 24.94 88.76 65.32 23.62 41.37 

2011 50.48 38.00 38.68 96.82 191.16 44.67 64.74 

2012 71.35 77.50 69.34 166.12 549.35 75.47 129.31 

2013 111.91 88.82 62.19 146.28 1043.62 63.56 133.50 

2014 110.12 84.97 97.38 160.99 1260.82 53.34 190.43 

2015 62.78 88.31 68.57 120.69 936.72 54.68 75.76 

2016 81.38 93.00 72.21 104.32 1031.22 46.44 95.57 

2017 70.89 109.18 80.31 91.32 1110.61 51.39 74.25 

2018 65.46 140.14 83.87 73.97 652.05 57.91 43.11 

2019 92.01 292.41 108.80 84.96 227.00 77.61 60.94 

2020 93.82 179.99 91.26 63.28 91.70 62.10 44.19 

2021 164.61 231.23 113.12 103.00 128.14 100.12 54.01 

2022 297.17 444.48 155.27 122.66 241.06 135.69 88.66 

 میانگین
Average 

92.09 113.14 72.70 121.27 421.19 45.74 77.39 

 ترین بیش
Maximum 

297.17 444.48 155.27 189.59 1260.82 135.69 190.43 

 ترین کم
Minimum 

41.48 19.70 24.94 63.28 52.34 2.76 25.84 

 ضریب تغییرات

Coefficient of variation 
0.621 0.922 0.453 0.306 0.998 0.771 0.509 

 های تحقیق یافته ماخذ:
Source: Research Findings 

‌

‌‌
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‌گیری‌نتیجه

هدف از این پژوهش مقایسه ساختار بازار جهانی 

عنوان زنجیره تامین میگو و محاسبه  میگو به

نسبی صادرات این محصول در جهان و  مزیت

های هدف صادراتی ایران بوده است.  کشورشناسایی 

 2223-2222دست آمده در طی دوره  هبراساس نتایج ب

دراتی رقابت انحصاری، انحصار ساختار بازار صا

جانبه باز و بسته چندجانبه باز و بین انحصار چند

اتی ایران نیز انحصار و ساختار بازار صادرمتغیر بوده 

چنین در  هم. ستجانبه بسته و بنگاه مسلط بوده اچند

 چهار کشور اکوادور، هند، ویتنام، موزامبیک 2222سال 

درصد از کل صادرات جهان را به خود اختصاص  55

میانگین رتبه و سهم صادراتی ایران در دوره اند و  داده

 تبه ترتیب ر مورد مطالعه در بازار صادراتی میگو به

های  اساس شاخصدرصد بوده است. بر 30/4و  22

ترین رقبای صادراتی میگو ایران در  بازار، مهم ساختار

های مورد بررسی کشورهای چین، ویتنام، هند،  سال

اند.  کانادا، تایلند، اندونزی، اکوادور و موازامبیک بوده

نتایج نشان داد که سهم چهار کشور اول واردکننده 

 10تا  33( بین CR4میگو ایران )بر اساس شاخص 

ب این کشورها در طی دوره درصد بوده است اما ترکی

زمانی تغییر کرده است. اما سهم بالای چهار کشور در 

واردات میگو از ایران بیانگر آن است که کشورهای 

هدف صادراتی ایران محدود بوده و از سوی دیگر این 

کشورها ثابت نیستند و این خطر وجود دارد که در 

صورت محدودیت وارداتی از سوی این کشورها، 

با مشکل مواجه شده و قدرت صادراتی و  ایران

چنین بررسی  همخود را از دست بدهد. زنی  چانه

شاخص مزیت صادراتی محصول میگو ایران طی دوره 

چنان دارای  نشان داد که ایران هم 2222-2223

های اخیر  نسبی آشکارشده بوده است و در سال مزیت

 تر نسبی آشکارشده ایران در صادرات میگو بیش مزیت

نسبی  شده است. اما ایران به دلیل منفی شاخص مزیت

نسبی را در صادرات از  آشکاره شده متقارن مزیت

این مزیت مثبت  2222دست داده است ولی در سال 

های پژوهش  بنابراین با توجه به یافته بوده است.

ترتیب  ی میگو ایران بهبهترین کشورهای هدف صادرات

زی، روسیه، قطر، کنگ، امارات، مال کشورهای هنگ

ترین نوسان بوده که  ترتیب دارای کم چین و ویتنام به 

ثبات بازار در عین رقابتی بودن است. نتیجه  بیانگر

( سازگار نیست زیرا 21فوق با نتایج مطالعه عادلی )

در بررسی این مطالعه بازارهای هدف صادراتی میگو 

کشورهای کره جنوبی، رومانی، ژاپن، ویتنام، چین، 

جارستان، پرو، اسپانیا، آلبانی و جمهوری چک ده م

از اولویت جهت صادرات میگو کشوری هستند که 

قرار دارد.  22کنگ در رتبه  دارند و کشور هنگبرخور

و در مقایسه با این پژوهش صادرات به کشورهای 

کنگ در بین کشورهای هدف هر  چین و ویتنام و هنگ

 دو مطالعه قرار دارند.  

توان پیشنهادات زیر را  نتایج پژوهش میباتوجه به 

 بیان نمود: 

های بسیاری در زمینه تولید  ایران با داشتن پتانسیل

  ولات میگو، توانایی رشد و توسعهو صادرات محص

تری در این رابطه را دارد. با توجه به این موقعیت  بیش

مطلوب و روند رو به رشدی که کشور در این زمینه 

ن اقداماتی را برای افزایش تولید و توا داشته است، می

 گذاری صادرات میگو پیشنهاد داد که عبارتند از: سرمایه

منظور بهبود  های نوین به ها و فناوری در زیرساخت

های تخصصی  نقل، ارائه آموزشو شرایط تولید و حمل

و حمایت مالی به کشاورزان و تولیدکنندگان میگو 

تولید، توسعه بازارهای جهت ارتقاء کیفیت و توانایی 

های  المللی با هدف ایجاد فرصت جدید و روابط بین

صادرات به کشورهای با تقاضای بالا برای محصول 

بندی به شکلی که  میگو، تسهیل در فرآوری و بسته

 انجام این فرآیندها به صادرات محصول کمک کند.
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درصدی در بازار  30/4ایران با متوسط سهم 

طور مستقیم سهمی در صادرات  صادرات میگو، به

نداشته و عمده صادرات میگو ایران به کشورهایی 

شود که  مانند امارات، اسپانیا، چین و عمان صادر می

هایی مانند توسعه  لازم است برای این منظور استراتژی

بازار و افزایش تولید و بهبود تکنولوژی تولید میگو در 

 اولویت قرار گیرد. 

ها نشان داد که بازار صادراتی  سیجا که برر از آن

جانبه بسته و بنگاه مسلط انحصار چنداین محصول 

بوده است، بنابراین باید از طریق مشارکت تمامی 

کشورهای صادرکننده به تعیین قیمت و سهم بازار هر 

جا که ساختار بازار  یک از کشورها اقدام نمود. از آن

این  ولیهایی بنگاه مسلط بوده است  ایران در سال

گذاری و  ویژگی را از دست داده است، جهت قیمت

ه همبر مشارکت  دست آوردن سهم بازار باید عمدتاً هب

 کشورهای هدف تاکید نمود. 

نتایج نشان داد که عمده صادرات میگو ایران تنها 
پذیرد و ترکیب این  به چهار کشور صورت می

شود  پیشنهاد می بنابراینباشد،  کشورها نیز ثابت نمی

ضمن گسترش بازارهای هدف صادراتی، بر اساس 

به تدوین  پژوهشهای تعیین شده در این  اولویت
های حفظ و نگهداری بازارهای هدف اقدام  استراتژی

نمود تا رقبای صادراتی نتوانند در میزان صادرات و 

درآمدهای صادراتی ایران اثرگذار باشند. لازم است در 

قویت ارتباطات دیپلماتیک با این خصوص به ت

تر با  کشورهای هدف و ایجاد روابط تجاری مستحکم

توانند به افزایش  ها اقدام نمود. این اقدامات می آن
تولید و صادرات میگو در ایران کمک کرده و رشد 

 این صنعت را تسریع دهند.
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